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ATIVIDADE DE DISPERSAO: Estudo das praticas no cotidiano

Objetivo
Analisar um caso real que envolve a comunicacao de forma orientada pelos 2 modelos entregues na aula e que estdo
nos proximos slides.

Atividade

 Pode ser um exercicio individual ou em grupo.

e Escolha um ou mais casos ja vividos ou em desenvolvimento.

* Aplique os dois modelos para analisar, estruturar e compreender cada etapa da comunicacao.

 Nao tenha pressa, observe se a decisao em uma etapa altera o que ja foi definido em etapas anteriores. Tenha em
mente minimizar “ruidos” no processo de comunicacao.

 Aapresentacao pode ser verbal ou usar recursos visuais dos 2 modelos ou 0 meio que julgarem mais adequado.

Importante saber

« N30 é esperado um “projeto” completo e perfeito, muito pelo contrario. E o momento de duvidar das certezas, de
perceber-se atravessado (ou ndo) por “conformidades sociais”, de identificar pontos cegos e vislumbrar formas de
fazer para minimizar ruidos no processo de comunicacao.

 Na Aula 6, dia 06/11/2025, vamos ouvir 1 caso por coordenadoria e se o tempo permitir, maia casos poderdo ser
apresentados para contribuicdes orientadas pelas teorias.
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MODELO 1: Teoria Matematica da Comunicagao

Shannon e Weaver, 1948
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MODELO 2: Principais questoes para promo¢ao, comunica¢ao e mobilizacao
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"E permitida a reproducdo parcial ou total, desde que citada a fonte
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